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[摘 要]伴随着科学技术突飞猛进的发展，我国经济发展方式转变的课题已被提到议事日程上来， 

发展文化产业无疑是其中的一条重要途径。网络出版产品是文化产业发展的重要组成部分，目前 

还未形成成熟的赢利模式，合理地制定价格有利于实现更大的利润，因而，对网络出版产品的定 

价模式进行探讨，明确了网络出版的定义及特征，实证分析目前我国网络出版产品现状以及定价 

过程中存在的问题，围绕网络出版产品的经济学特性，立足于几种基础价格理论，尝试解决网络 

出版产品 “社会必要劳动时间”难以衡量这一难题，坚持马克思主义劳动价值论，科学制定网络 

出版产品的价格。 
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一

、 网络出版的定义、特征及研究意义 

我国的网络出版始于 1995年的 1月，以神州学 

生杂志在互联网上推出电子版成为中国第一份中国 

网络杂志为标志。国际网络出版实践大概已经有十 

多年的历史了，但是对于网络出版却没有公认的定 

义。目前，“网络出版”、“电子出版”、“数字出版”、 

“在线出版”、“多媒体出版”等概念，虽然在称谓 

上有所不同，但都认为网络出版是网络技术和传统 

出版相结合的产物，是传统出版通过网络进行数字 

出版的活动。具体的内涵外延方面有不同的意见。 

(一)对网络出版概念的几种不同理解 

1．从传播学的角度出发，网络信息传播就是网 

络出版 

有的学者认为，从广义的角度，网络信息传播 

就是网络出版，这是从传播学的角度出发的，taJl~ 

京大学信息管理系谢新洲老师认为 “从广义讲，信 

息通过互联网向大众传播的过程都可以叫做网络出 

版。他强调要跳出传统出版的概念，把网络出版看 

成是一个全新的事物，一种新的信息传播方式。”[1 

出版是信息传播的一种方式，但出版与单纯的信息 

传播相比，具有保护原创者的版权等问题。因而， 

网络出版是网络传播的一种，但不能等同，网络传 

播除了网络出版的形式外，还包括了网络新闻、信 

息的黏贴与复制等方式。 

2．从主体合法性的角度出发，网络信息传播不 

等同于网络出版 

对网络出版的主体有多种说法，有的学者认为 

出版机构要有固定域名，如 “可以将网络出版定义 

为，具备固定域名和合法资格的出版机构将作品依 

据互联网络定期或不定期地向受众传播的过程。”[11 

有的学者认为只有具有合法出版资格的出版机构才 

是出版主体，如 “网络出版是指具有合法出版资格 

的出版机构，以互联网为载体和流通渠道，出版并 

销售数字出版物的行为。”L2J该观点强调了出版主体 

的合法性，认为只有传统出版机构利用互联网进行 

信息传播的活动才算是网络出版。 

3．从著作权的角度出发，网络出版不是著作权 

意义下的出版 

有的人认为出版必须是有形物的出版，如国家 

版权局许超认为，只有有形物发行才构成出版，没 

有有形物不构成出版，所以 “网络出版”仅仅是公 

众对网络传播的称呼，并非真正著作意义上的出版。 

这种观点是从版权的角度来界定网络出版的，其实， 

从出版的历史来看，出版是以知识信息产品的传播 

为目的的，有形无形只是一个载体形式。大多数的 

学者认为网络出版是一种新的出版形式，如 “网络 

出版是电子出版的一种，是区别于传统纸介质出版， 

没有物化形态的新的出版方式。即将信息、知识、 

观念等内容，用文字、图片等代码的任何形式在网 

上传播的行为。” 

(二)网络出版的特征 

为了给网络出版下一个完整、精确、全面的定 

义，必须先分析网络出版的特征。网络出版作为新 

生的事物，与传统出版既有本质上的相同，又有其 

独特的属性。 

1．网络出版是一种出版活动，在本质上同传统 

出版是一脉相承的 

纵观出版的历史，不论是早先的石头、铜器记 

载，还是后面竹木纸张的制作和印刷，还是现在统 
一

的二进制代码的数字记载方式，出版载体虽然在 

不断地变化，但其本质都没有变，都是对精神产品 
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进行选择、加工、评价，以某种介质向公众传播的 

活动。这就包括了两个方面。一方面，出版的目的 

在于向公众传播信息，与传播手段无关。另一方面， 

出版活动传播的信息是出版者对精神产品进行收 

集、筛选、整理、编辑、校对的结果。这就把出版 

与 “垃圾信息”的传播区分开来。 

2．网络出版是一种新的出版形态 

同传统出版相比，网络出版具有以下几个特征： 

第一，产品形态不同。网络出版与传统出版最大的 

不同就是产品形态不同。传统出版产品是以纸张作 

为载体的有形出版物，网络出版产品是以统一的二 

进制代码的数字记载方式储存在虚拟世界中的无形 

产品，看得见、听得着，却摸不着。第二，流通方 

式的不同。从流通过程来讲，网络出版物的表现形 

式区别于传统纸质出版物和以CD、VCD、DVD等电子 

和音像出版物，它主要表现为以互联网为基础的数 

字形式传送。第三，交流方式的不同。交互性是互 

联网络媒体的最大优势，它不同于电视、电台的信 

息单向传播，而是信息互动传播。在网络出版方面， 

出版者和读者可以在网络上进行有效地沟通、交流。 

读者可以获取自己有用的信息，出版者也可以根据 

搜索记录等及时地得到用户的反馈信息，有利于出 

版者为读者定制个性化的服务。 

3．网络出版活动同样具有知识产权，其主体行 

为受我国相关法律法规的约束 

尽管从现实来看，网络公司在互联网上落脚远 

比具有出版资格的出版机构早，这只能说明现行的 

法律还不完善，对合法出版主体的范围及其传播手 

段的限定有待商榷，并不说明出版主体的变化，网 

络公司可以通过合法的途径与内容提供商合作提供 

其专业化的技术服务，因而必须保证出版主体的合 

法性。雅虎中国音乐搜索侵权案的判决结果是：被 

告删除涉案搜索链接，赔偿原告经济损失 2万余元。 

这充分表明了我国法律保护知识产权，公民、法人 

及其他组织的一切知识产权活动都受相关法律法规 

的约束。目前，对网络出版，新闻出版总署己开始 

进行资格认证 (CA认证)，不具备资格的视为非法。 

综上所述，网络出版是具有合法出版资格的出 

版机构，对精神产品进行选择、加工、评价，将其 

数字化，通过互联网、移动电话等媒介流通，向大 

众传播知识信息产品的双向交流过程。一般包括电 

子图书的出版、数字报纸出版、互联网期刊出版、 

网络游戏出版、网络动漫出版、博客出版、手机出 

版、数码印刷和按需出版。 

(三)研究网络出版的意义 

伴随着科学技术突飞猛进的发展，我国经济发 

展方式转变的课题已被提到议事日程上来，发展文 

化产业无疑是其中的一条重要途径，党的 “十七” 

大指出当今时代，文化越来越成为民族凝聚力和创 

造力的重要源泉、越来越成为综合国力竞争的重要 

因素，丰富精神文化生活越来越成为我国人民的热 

切愿望。网络出版是文化产业发展的重要组成部分， 

国家 “十一五”时期文化发展规划纲要中把出版业、 

数字内容和动漫产业作为重点文化产业，文化产业 

振兴规划中把发展新兴文化业态，采用数字、网络 

等高新技术，大力推动文化产业升级作为振兴事业 

的重点任务。因此，研究网络出版具有重要的意义。 

具体来说，对于网络出版产品定价模式的研究 

具有以下几种意义：第一，对网络出版产品定价模 

式的研究可以为网络出版企业的商业模式提供新的 

思路。网络出版作为营利性文化产业，总体上应该 

以赢利为目的，企业可以通过合理的定价策略获取 

更大的利润。第二，对网络出版产品定价模式的研 

究可以为网络出版产业的产业链优化提供参考。网 

络出版产品的价格调节了内容提供商、技术提供商 

和网络运营商之间的利益分配，因此，合理的定价 

可以提高网络出版产品的效益，促进有效健康的产 

业链的形成。第三，对网络出版产品定价模式的研 

究可以为网络营销提供指导。营销学之父菲利浦 ·科 

特勒认为，价格是营销组合中唯一能创造收益的因 

素，价格也是营销组合中最灵活的因素之一【4J。 

二、我国网络出版产品发展的现状及定价中存 

在的问题。 

(一)我国网络出版的现状分析 

i．我国网络出版产品规模 

((2009年中国出版业网站创新报告》中指出， 

本次参选排除了i000多个指标落后的、有独立域名 

的网站之后，共收录了有独立域名的网站共有 2513 

个，其中企业门户类网站 1491个。企业门户类网站 

中，出版社网站 451个，报社网站 448个、期刊社 

网站 592个；内容平台类网站 68个，电子商务类网 

站 259个，行业服务类网站 57个。从表 1中我们可 

以看出，报社网站、期刊网站的网站数量都比一年 

前有了大幅度的增长，由于出版社网站的建站率在 

2008年已经达到 69．20％(578家出版社拥有 400家 

网站)，所以2009年其增长率不高。其中，期刊网 

站的增长数量最大，达到了80．40％；其次是报社网 

站增长了58．30％；第三是出版社网站数量增长了 

12．75％。期刊杂志的增长数量虽然很大，但其建站 

率不高，9000多种期刊杂志，仅拥有 592家网站， 

这个数字显然是太低了。 
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表 1 2007年、2008年、2009年传统出版单位网站拥有数及增长情况 

数据来源：2007--2008中国数字出版产业年度报告；2009年中国出版业网站创新报告 

2．我国网络出版产品的收入状况 

2008年数字出版产业整体收入规模为530．64亿 

元。其中，互联网期刊和多媒体网络互动期刊的收 

入达 9．6亿元，电子图书的收入达 3亿元，数字报 

纸 (含网络报纸和手机报纸)的收入达 13亿元，博 

客的收入达 14．5亿元，在线音乐的收入达 2．5亿元， 

手机出版 (含手机彩铃、手机铃声、手机游戏、手 

机动漫)的收入达 220亿元，网络游戏的收入达 150 

亿元，网络动漫的收入达 0．41亿元，互联网广告的 

收入达 ll7．63亿元。从表2中还可以看出，2007年、 

2008年我国网络出版产业收入规模的分类比较中， 

手机出版、网络游戏是成长最快的两类网络出版产 

品，互联网广告也快速增长。 

表 2 网络出版产业收入情况(单位：亿元) 

数据来源：2007--2008中国数字出版产业年度报告 

3．我国对网络出版的相关政策 

近年来，我国各方面调整经济结构和转变发展 

方式力度不断加大，给网络出版提供了许多有利的 

政策条件。2006年，国家先后颁布了 《中华人民共 

和国国民经济和社会发展第十一个五年规划纲要》、 

《国家 “十一五”时期文化发展规划纲要》、《国家 

中长期科学和技术发展规划纲要 (2006--2020年)》 

和 《新闻出版业 “十一五”发展规划》，其中都把出 

版业、数字内容和动漫产业作为重点文化产业。金 

融危机后，国家颁布了十大产业振兴规划，其中就 

有文化产业振兴规划，规划中把发展新兴文化业态， 

采用数字、网络等高新技术，大力推动文化产业升 

级作为振兴事业的重点任务。 

(二)我国网络出版产品定价存在的问题 

1．赢利模式尚不清晰，收入尚未形成规模 

传统出版单位局限于纸质出版经营模式、成功 

的经验，不了解数字出版所具有的开放性、交互性 

及用户创作内容的特点，没有形成较为成功的网络 

出版产品定价模式，除几种期刊数据库、个别文学 

原创网站、网络游戏外，无论是新媒体还是传统出 

版单位的网络出版转型，都在赢利模式上面临很大 

困难。互联网仍然是免费的午餐，仍然不能解决企 

业收费问题。目前有机会进行收费尝试的网络出版 

物类型主要有：著名的、高质量的网络出版物；针 

对专业读者的、高度细分的市场；个人化的报纸与 

杂志的传真和电子邮件服务，以社区为中心的产品 

和服务；具有强大检索功能的报纸和杂志档案材料。 

2．技术应用水平不够，未能满足消费者多样化 

数字阅读的需求 

大部分传统出版单位对网络出版本质缺乏认真 

研究，有些仍然停留在建网站或与运营商签订各种 

委托数字化协议阶段，从严格意义上讲，目前只是 

把纸书的内容转换成数字化形式，并没有很好地利 

用技术，利用网络平台提供符合读者要求的产品及 

服务。以电子书为例，目前仅仅实现了原有图书的 

网上阅读或者是掌上阅读，并没有从网络出版的特 
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点出发，利用现有的技术水平为读者提供更好的阅 

读体验和服务方式。数字报纸等也存在着相同的不 

足，过度重视 “原版原式原更新频率”。 

3．知识产权保护无法适应网络环境下的出版 

在网络环境下，版权保护的外部条件发生了变 

化：传统的版权保护是根据介质进行的，但网络出 

版是以互联网为介质，互联网的特点是：每个人都 

可以是作者、作者身份不公开、创作与发表一体化、 

个人复制极易、难以制约与惩罚、出版物是虚拟的。 

这就给传统的知识产权保护提出了一个巨大的难 

题，是继续沿袭或简单修改传统知识产权保护条例 

中的某些条款，还是寻找新的制约机制，以适应网 

络环境下的出版呢? 

三、网络出版产品的经济学特性分析 

网络出版产品作为一种精神产品具有其独特的 

经济学特性，了解网络出版产品的经济学特性是研 

究网络出版产品价格的基础。 

(一)网络出版物价值量构成不确定性 

网络出版的价值链是：内容提供商、技术提供 

商。创造精神产品的劳动是一种更加复杂和高级的 

劳动，从事精神生产的劳动需要更广博的知识、耗 

费更多的智力，要求最大限度地运用创造性思维。 J 

精神劳动同一般劳动不同，其投入产出比难以衡量、 

确定。精神劳动本身很难用 “社会必要劳动时间” 

来要求和规定，这种不确定性导致的现象，就是付 

出无法量化的巨大劳动与其效益体现不成正比，有 

时甚至还会出现反比，即 “溢出效益”较大的，其 

付出的劳动及凝结在作品中的劳动量却很小L6J。因 

而，网络出版物的价值量构成是不确定的。 

(二)网络出版物给消费者提供的效用不确定 
一 方面，网络出版产品是一种体验产品。美国 

的经济学家认为，如果顾客必须要体验某种产品才 

能为其估值的话，那么这种产品就是体验产品。所 

有的新产品都是体验产品[7]，网络出版物不会在使用 

过程中被消耗掉，可以被消费者重复使用，一般不 

会被同一个买者重复消费，所以对每一个买者来说 

它都是一种体验商品，很难为其估值。另一方面， 

网络出版产品作为一种精神产品在不同的消费者手 

里、同一个消费者在不同的时间、地点都有可能诠 

释出完全不同的世界。所谓 “有一百个观众就会有 
一

百个哈姆雷特”，说的就是这个道理。 

(三)网络出版产品生产没有数量规模限制 

这将导致两个方面的结果：第一，网络出版物 

的平均成本递减。网络出版物的成本主要由两部分 

构成：一是产品策划、编辑以及研发投入的沉没成 

本。二是复制或拷贝时的边际成本。沉没成本在数 

量上不仅是固定的。而且在短期内很难变动；而边 

际成本则不同，一旦创作或者研发完成，多生产一 

份产品，成本却不会增加。 J因此，网络出版产品的 

首次成本很高，但其后的产品边际成本很低。第二， 

网络出版物的收益递增。由于网络出版产品昂贵原 

创，低廉复制的特性，使得生产产品的边际成本不 

变，因而其收益随着网络中使用人数的增加而增加。 

同时，由于网络出版产品的外部性 (一个产品对一 

个使用者的价值由还有多少个使用者所决定，那么， 

这种商品就具有了网络外部性或者网络效应 J)，即 

如果基本用户增长，那么越来越多的用户就会顺应 

这个产品，接受这个产品是必要的，在这样的规模 

效应作用下，网络出版物的收益递增就越明显。 

四、若干基础价格理论与定价模式 

(一 )生产决定论 

典型的生产决定论，是在亚当 ·斯密 “三种收 

入决定论”的基础上复活的 “生产费用论”。它实质 

上是一种循环论：价值由收入决定，收入由生产费 

用决定，而生产费用又由各部分具体价值决定。劳 

动价值论从威廉 ·配第开始，经过发展，马克思创 

建了科学完整的劳动价值论。他认为，商品是一种 

二重的东西，及使用价值和交换价值，商品的价值由 

生产商品所耗费的劳动量来决定。一切劳动，一方 

面是人类劳动力在生理学意义上的耗费，就相同的 

或抽象的人类劳动这个属性来说，它形成商品价值。 
一

切劳动，另一方面是人类劳动力在特殊的有一定 

目的的形式上的耗费，就具体的有用的劳动这个属 

性来说，它生产使用价值。在这里，马克思论述了 

商品的二重性和劳动的二重性。 

(二)消费者效用决定论 

消费者效用价值论的典型代表就是 “边际效用 

价值论”。边际效用价值论认为，商品的价格是由价 

值决定的，而价值取决于物品边际效用的大小，商 

品价值与边际效用成同方向变化。他们认为，消费 

者应选择最优的商品组合，使得 自己花费在各种商 

品上的最后一元钱所带来的边际效用相等，且等于 

货币的边际效用。也就是说，商品价格是商品边际 

效用与货币边际效用的比率，因而，在货币效用保 

持不变的前提下，商品的边际效用越高，则其价格 

越高；反之，则相反。 

(三)供求决定论 

供求决定论的突出表现是马歇尔的均衡价格 
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论。他认为，“某一商品的价格决定于买卖双方力量 

的相互冲击和相互制约，最终形成均衡而达成的。 

这就是说，使买卖双方力量达于均势的价格就是均 

衡价格。”如果某一产量使需求价格大于供给价格， 

买主就会增加供给量，而供给量的增加又趋向于压 

低需求价格，提高供给价格，使二者趋于一致。反 

之，则相反。他说：“这种均衡时稳定的均衡；这就 

是说，如价格与它稍有背离，将有恢复的趋势，就 

像钟摆沿着它的最低点来回摇摆一样。” 

(四)几种基础价格理论应用在网络出版产品中的 

问题 

首先，网络出版物价值量构成的不确定性使得 

网络出版产品价格很难准确地反映价值。智力产品 

在售出时，实际上也并不是单纯按照生产者宣布他 

耗费了多少个别劳动时间来确定成交价格 。其次， 

由于网络出版物给消费者提供的效用不确定，因而 

网络出版产品的价格很难体现消费者的效用水平。 

网络出版产品不仅要求创作者具有特殊的素质、特 

别的智慧以及对世界特殊的把握，而且同阅读者的 

个人素养、欣赏趣味、审美倾向、价值观念、道德 

标准有关。最后，网络出版产品的价格反应不了生 

产者的供给情况。网络出版产品没有生产数量规模 

的限制，在生产过程中没有库存。因此，网络出版 

产品作为一种特殊的商品，有其特殊的价格规律， 

其价格具有不确定性，不能完全套用物品产品的价 

格理论。 

五、科学地制定网络出版产品价格的建议 

网络出版产品的出版过程省去了传统出版产品 

载体的加工、包装、发行、运输等发行过程，只剩 

下对信息进行收集、筛选、整理、编辑、校对这个 

精神生产的过程，因而其价值必然由精神生产过程 

中所耗费的劳动决定。可是精神劳动本身很难用“社 

会必要劳动时间”来要求和规定。所以应寻找一条 

合适的途径来计算精神劳动的 “社会必要劳动时 

间”。寻找这样的一个途径，需解决以下几个问题。 

第一，网络出版产品生产过程中个体的劳动时 

间如何衡量?网络出版产品的生产从构思开始，经 

历反复的修改到最后展示在人们面前，这期间所花 

费的时间应该如何衡量呢?网络出版产品的生产如 

果是一个连续的过程计算起来就比较方便，但它有 

可能是一个断断续续的过程，尤其是构思的过程， 

这该如何解决呢?我们可以为开始创作前的构思时 

间设定一个固定的参数，加上从着手创作之 日起直 

至创作完成的这段时间，以此作为网络出版产品生 

产过程中的个体的劳动时间。 

第二，社会必要劳动时间是一个平均的概念， 

那么应该把什么作为一个总体进行平均呢?社会必 

要劳动时间是在现有的社会正常的生产条件下，在 

社会平均的劳动熟练程度和劳动强度下制造某种使 

用价值所需要的劳动时间。因此，社会必要劳动时 

间是一个平均水平。然而，网络出版的精神生产按 

其方式来看在大多数情况下又是以个体性劳动为主 

要存在形式的，其生产出来的产品具有很大的差异 

性。那么应该把具有什么样共性的网络出版产品作 

为一个总体进行平均呢?重复社会必要劳动时间的 

概念测算的是制造某种使用价值所需要的劳动时 

问。也就是说，应该把具有同一使用价值的网络出 

版产品作为一个总体进行平均。然而，精神产品的 

使用价值就是满足人们的精神需要。网络出版产品 

的使用价值是它作用于人的精神世界后所产生和发 

挥的效益的广泛有用性。所以，对于网络出版的精 

神产品如何区分其不同的使用价值显得尤为重要。 

第三，如何区别网络出版产品的使用价值或者 

说区别网络出版产品不同使用价值的标准是什么? 

使用价值是指商品的有用性，即物品满足人的属性。 

那么就可以把物品满足了人什么，或者说人从物品 

中得到了什么作为区别网络出版产品不同使用价值 

的标准，也就是以消费者的效用作为区别标准。这 

样 “网络出版产品作为一种精神产品在不同的消费 

者手里、同一个消费者在不同的时间、地点都有可 

能诠释出完全不同的世界”，即它给人带来的效用水 

平不稳定，这个问题又该如何解决呢? 

第四，如何衡量网络出版产品给消费者带来的 

效用水平?效用是用来衡量消费者从一组商品和服 

务之中获得的幸福或者满足的尺度。效用本来就是 
一

个很主观的概念，对于网络出版产品的效用随着 

个人的素质、社会的价值观等变化而变化。因而， 

只能说在现有价值观念、艺术欣赏水平上做出的一 

种判断，允许长期中，随着人们价值观、艺术欣赏 

水平变化而产生的变化，也允许个人之间的差异， 

但可以根据大概评定出一个级别。另外，每个人都 

有对网络出版产品效用的发言权。对于体验产品这 
一

说，可以像预告片一样把一些内容作为消费前体 

验，根据消费者的反应作出判断。 

基于以上的分析，网络出版产品的价格应该坚 

持生产价值论，以马克思主义劳动价值论为指导， 

科学地制定网络出版产品的价格。 

(下转第 49页) 
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下的规划设计在视觉感受上愈发多元化，其通过将 

文化物化在景观空间和形态之中，将生态贯穿在战 

略决策研究之上，以回应城市高速发展所带来的人 
一 城市一自然之间的矛盾，从而为人类 良好聚居环境 

的建设提供了可能。 
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Abstract：Through comparing‘‘bend”and‘‘straight’’in the different levels of layout and design of the architecture 

of human settlement environment，this paper analyzes the cognitive difference due to different individual concepts． 

From the perspective of value and concept，it discusses the deep connotation of“bend"-symboled layout and design， 

and proposes the sufficiency and necessity of“bend”in the architecture of human settlement environment． 
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Abstract：The task that how to transforln economic developing mode has been placed on the agenda with the rapid 

advancements in science and technology,and developing culture industry is beyond doubt a significant approach． 

Online publishing product iS an important part of culture industry,which hasn’t formed into mature profit mode1．A 

reasonable price iS favorable for making higher profit．SO this article will discuss the pricing model of the online 

publishing products．It clearly defines online publishing products and pointed out their features， meanwhile 

positively analyzes the current situation of online publishing products and the problems existing in price-setting． 

According to economic attributes of online publishing products and based on several basic price theories，the article 

iS trying to solve the di~culty of measuring social necessary labor-time，and it adheres to Marxist labor theory of 

value and setting the price of online publishing products in a scientific way． 
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